ZALACZNIK NR 7
ZASADY WYSWIETLANIA OFERT

Operator informuje, ze co do zasady, wsrod wynikéw wyszukiwania, jako pierwsze na Kkarcie
wyszukiwarki Serwisu, Oferty pokazywane sg losowo wedtug zasad sortowania, zgodnie z przyjetym
algorytmem Serwisu, stuzagcym do pozycjonowania Ofert i Produktéw w ramach Serwisu na zasadzie
Sredniej wazonej, gdzie wptyw na pozycje wyswietlania ma wiele czynnikdw, w tym w szczego6lnosci
wymienione w ustepach 3 - 5, ustepie 7 oraz ustepie 11 ponize;j.

Niezaleznie od powyZszego Operator jest uprawniony do dowolnego pokazywania Ofert
Sprzedawcéw na karcie Produktu, wedtug zasad sortowania, zgodnie z przyjetym algorytmem
Serwisu, stuzacym do pozycjonowania Ofert i Produktéw w ramach Serwisu na zasadzie Sredniej
wazonej, ktore to ogélne zasady opisane sa w niniejszym dokumencie.

Najwazniejszym czynnikiem - parametrem, decydujagcym o wyswietlaniu Ofert i Produktéw
Sprzedawcéw jest dopasowanie nazwy danej Oferty lub Produktu do zapytania wpisanego przez
Kupujacego, co oznacza, ze jesli w wyszukiwarce Serwisu wpisane zostanie stowo danego Produktu
to w wynikach pojawig sie tylko Oferty Produktéw zawierajace to stowo.

Operator informuje, Ze poza czynnikiem - parametrem, o ktérym mowa w ust. 3 powyzej, Kupujacy
moze sam wybiera¢ stosowne czynniki — parametry, decydujace o wyswietlanie Ofert i Produktow,
poprzez skorzystanie z odpowiednich funkcji wyszukiwarki Serwisu tzw. , filtrow”.

Operator informuje, Ze co do zasady, czynniki - parametry, ktére maja wptyw na wyswietlanie Ofert
Sprzedawcéw oraz ktére sa brane pod uwage przez algorytm Serwisu przy ich wyswietlaniu,
niezaleznie od skorzystania ze stownego zapytania, o ktérym mowa w ustepie 3 badz zastosowania
tzw. ,filtréw”, o ktérych mowa w ustepie 4, jak rowniez bez uwzglednienia wyréznien, z ustepu 7 oraz
Ocen i Polecen z ustepu 11, sa nastepujace, przy hierarchicznym wymienieniu tychze czynnikéw -
parametréw ponizej (od najmocniej wptywajacego do najstabiej wptywajacego):

a) Reputacja Sprzedawcy - im wyzsza reputacja Sprzedawcy, tym wyzej moze by¢ plasowana
jego Oferta, gdzie okreslana jest ona na min. liczbie sprzedanych Produktdw, liczbie zwrotow
Produktéw itp., gdzie zmienna ta bedzie liczona dopiero od dziesiatej pomyslnie sprzedanej
Oferty;

b) Cena Oferty - uwzgledniana jako jedna ze zmiennych, bioragc pod uwage preferencje
Kupujacych dotyczace cen;

c) Popularno$¢ Produktu - uwzgledniana jako jedna ze zmiennych, biorac pod uwage liczbe
Sprzedanych egzemplarzy sposrod innych Ofert podobnej kategorii produktowej, przy czym
zmienna ta jest uwzgledniana niezaleznie od wyréznienia “BESTSELLER’ nadawanego
automatycznie zgodnie z zasadami okreslonymi w Zatgczniku nr 2 - Regulamin Nieodptatnych
Wyréznien Ogloszen Sprzedawcy, do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera c) tegoz
zalacznika, ktore to wyrdznienie dotyczy jedng z pieciu najwiekszych liczb sprzedanych sztuk
Produktu w ramach Serwisu Operatora w ciggu ostatnich 30 dni w danej kategorii produktowej;

d) Unikalno$¢ Oferty - uwzglednianie Ofert Produktéw, ktore sa trudne do znalezienia gdzie
indziej lub posiadaja unikalne cechy;

e) Interakcje Kupujacych - uwzglednienie jako jedna ze zmiennych sg rdwniez interakcje
Kupujacych z Ofertami lub Produktami w ramach Serwisu, takie jak liczba kliknie¢ w Oferte,



dodanie Produktu do koszyka itp., gdzie Oferty i Produkty, ktore generujg wiecej interakcji,
moga by¢ plasowane wyzej;

f) Dodatkowe Informacje o Produkcie - uwzglednienie jako jednej ze zmiennych informacje
takich jak jako$¢ zdje¢, kompletno$¢ opisu Produktu, czy tez obecno$¢ recenzji, co wptywa na
pozycjonowanie Oferty, z wytgczeniem tych minimalnych cech opisu Ofert, ktére s3 wymagane
przez Operatora Serwisu;

Czynniki - parametry, ktére majg wptyw na wyswietlanie Ofert, o ktérych mowa w ustepie 5 powyzej
uszeregowane sg hierarchicznie, co oznacza, Ze najwyzej w tym postanowieniu wymieniony jest ten
czynnik - parametr, ktéry najmocniej wptywa na wyswietlenie danej Oferty przed pozostatymi
Ofertami, a najnizszej ten czynnik - parametr, ktéry najmniej wptywa na wyswietlenie danej Oferty
przez Pozostalymi. Operator wskazuje, Ze wszystkie czynniki - parametry sg brane pod uwage przez
algorytm Serwisu na zasadzie Sredniej wazonej.

Niezaleznie od skorzystania ze stownego zapytania, o ktéory mowa w ustepie 3 badz zastosowania
tzw. ,filtrow”, o ktorych mowa w ustepie 4, a takze niezaleznie od zasad dotyczacych czynnikow -
parametréw pozycjonowania, o kreslonych w ustepach 5 i 6 powyzej, decydujace w wyswietlaniu
Oferti Produktéw Sprzedawcéw, jest wyrdznienie danej Oferty, co oznacza, ze Oferta z wyréznieniem
bedzie miata pierwszenstwo nad Ofertg bez wyro6znienia, gdzie wyrdznienia, przy hierarchicznym
ich uporzadkowaniu ponizej (od najmocniej wptywajacego do najstabiej wptywajacego), sa
nastepujace:

a) Ogloszenie posiada nieodptatne wyrdznienie ,,POLECANE PRZEZ FEEDER WORLD” nadawane
zgodnie z zasadami okreslonymi w Zatgczniku nr 2 - Regulamin Nieodptatnych Wyréznien
Ogtoszen Sprzedawcy, do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera d) tegoz zatacznika;

b) Ogtoszenie posiada odptatne wyréznienie , PROMOWANE”, stanowigce ptatng przez Sprzedawce
promocje jego Ogtoszenia, nadawane zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 Regulamin Promowania
Ogtoszen Sprzedawcy do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera a) tegoz zatacznika;

c) Ogtoszenie posiada nieodptatne wyroéznienie “BESTSELLER” nadawane automatycznie zgodnie
z zasadami okreslonymi w Zataczniku nr 2 - Regulamin Nieodptatnych Wyro6znien Ogtoszen
Sprzedawcy, do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera c) tegoz zatacznika;

d) Ogtoszenie posiada nieodptatne wyréznienie “PROMOCJA” nadawane automatycznie zgodnie z
zasadami okre$lonymi w Zatgczniku nr 2 - Regulamin Nieodptatnych Wyrdznien Ogtoszen
Sprzedawcy, do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera a) tegoz zatacznika;

e) Ogloszenie posiada nieodptatne wyrdznienie “OKAZJA”, nadawane automatycznie zgodnie z
zasadami okre$lonymi w Zatgczniku nr 2 - Regulamin Nieodptatnych Wyrdznien Ogtoszen
Sprzedawcy, do Regulaminu, a to zgodnie z ustepem 4 litera b) tegoz zalacznika;

Wyroéznienia, ktére maja wptyw na wyswietlanie Ofert, o ktérych mowa w ustepie 7 powyzej
uszeregowane sa hierarchicznie, co oznacza, Ze najwyzej w tym postanowieniu wymienione jest to
wyroéznienie, ktore najmocniej wptywa na wyswietlenie danej Oferty przed pozostatymi Ofertami,
a najnizszej to wyrdznienie, ktére najmniej wptywa na wyswietlenie danej Oferty przez Pozostatymi.
Operator wskazuje, ze wyr6znienia mogg sie ze soba taczy¢, zgodnie z postanowieniami zatgcznikow
je regulujacymi.

Operator, celem unikniecia watpliwos$ci w zakresie wyréznien, o ktérych mowa w ustepach 7 i 8.
powyzej, wyjasnia, ze Oferta posiadajaca wyroéznienie ,,POLECANE PRZEZ FEEDER WORLD bedzie



10.

11.

12.

13.

pozycjonowana przed Oferta posiadajgca wyro6znienie ,PROMOWANE”, ktéra z kolei bedzie
pozycjonowana przed Ofertg z wyrdznieniem “BESTSELLER”, a ta bedzie miata pierwszenstwo nad
Oferta z wyrdznieniem “PROMOCJA”, gdzie wszystkie powyzsze bedg pozycjonowane przed Oferta
z wyréznieniem “OKAZJA”.

Operator, celem unikniecia watpliwos$ci w zakresie wyréznien, o ktérych mowa w ustepach 7 i 8.
powyZej wyjasnia, ze na pozycjonowanie Ofert posiadajacych takie samo wyrdznienie, np.
+BESTSELLER”, a to na to, ktdra z takich Ofert pozycjonowana bedzie jako pierwsza wptyw bedzie
miata $§rednia wazona czynnikéw - parametréow, o ktérych mowa w ustepach 5 i 6 powyzej, jak
rowniez wptyw Ocen Produktow i Polecen Sprzedawcow, o ktérych mowa w ustepie 11 ponize;j.

Operator wskazuje, ze wptyw na pozycjonowanie Ofert i Produktéw Sprzedawcéw ma takze taczne
uwzglednienie przez algorytm Serwisu Ocen Produktdéw oraz Polecen Sprzedawcy, wystawianych
przez Kupujacych na zasadach okreslonych w Zatgczniku nr 6 - System wystawiania Ocen i Polecania.
Algorytm Serwisu aczy wystawione Oceny lub Polecenia, tacznie nadajac im wage, uwzgledniajac
przy tym liczbe wystawionych Ocen lub Polecen, gdzie im wyzsze i czestsze Oceny lub czestsze
pozytywne Polecenia, tym wieksza waga tegoz lacznego parametru wptywajaca na wyzsze
pozycjonowanie, a gdzie im nizsze i czestsze Oceny lub czestsze negatywne Polecenia, tym mniejsza
waga tegoz parametru wptywajaca na nizsze pozycjonowanie.

Wptyw Ocen i Poleceni na pozycjonowanie Ofert i Produktow Sprzedawcow, jak wskazano w ustepie
11 jest niezalezny od czynnikéw wptywajacych na pozycjonowanie, o ktérych mowa w ustepach 3 -
5 oraz w ustepie 7, co oznacza, ze im odpowiednio wieksza waga tacznie uwzglednionego parametru
Ocen i Polecen, tym odpowiednio wieksze wzmocnienie wagi innych czynnikéw wptywajacych na
pozycjonowanie, a im odpowiednio mniejsza waga lacznie uwzglednionego parametru Ocen i
Polecen, tym wieksze ostabienie wagi pozostatych czynnikow wptywajacych na pozycjonowanie.

Operator wskazuje, ze wszystkie wskazywane w niniejszym dokumencie aspekty tacznie, wpltywaja
catosciowo na pozycjonowanie danej Oferty Produktu Sprzedawcy.



